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SECRETARIA MUNICIPAL DO GOVERNO

DECRETO N° 9.930 /

“DISPOE SOBRE A PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
DOS ORGAOS E ENTIDADES DO PODER EXECUTIVO
MUNICIPAL, DA ATUAGAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL E DA
OUTRAS PROVIDENCIAS.”

O Prefeito Municipal de Pogos de Caldas, no uso de suas atribuigbes legais,

CONSIDERANDO a necessidade de ser disciplinada a publicidade de utilidade publica
e institucional no ambito da Administragdo Direta e Indireta do Municipio;

CONSIDERANDO a necessidade de gerenciamento da construgdo, manutengao e
consolidagdo de imagem coesa e Unica do Executivo Municipal, corrigindo eventuais

desvios de objetivo;

CONSIDERANDO a necessidade de planejar e executar agbes e estratégias de

posicionamento de comunicagdo do Governo junto a sociedade;,

CONSIDERANDO o dispositivo constitucional que garante ao cidaddo o acesso a

informagao de qualidade;

DECRETA:

CAPITULOI
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1°. Toda e qualiquer publicidade, de utilidade
publica ou institucional, da Administracéo Direta e Indireta do Municipio obedecera ao
disposto neste Decreto.

Art. 2°. Para os efeitos deste Decreto consideram
- se:

|- publicidade de utilidade publica: a que se destina a divulgar direitos, produtos

e servigos colocados a disposi¢ao dos cidad&os, com o objetivo de informar,

educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagdo para adotar
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comportamentos que lhe tragam beneficios individuais ou coletivos e que
melhorem a sua qualidade de vida;

- publicidade institucional: a que se destina a divulgar atos, a¢des, programas,

obras, servigos, campanhas, metas e resultados dos érgéos e entidades do
Poder Executivo Municipal, com o objetivo de atender ao principio da
publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicdes plblicas, de estimular a
participagdo da sociedade no debate, no controle e na formulagdo de
politicas publicas e de promover Pogos de Caldas no pais e no exterior;

lll— publicidade legal: a que se destina a dar conhecimento a balangos, atas,

editais, decisdes, avisos e outras informagdes dos 6rgdos e entidades do
Poder Executivo Municipal, com o objetivo de atender a prescri¢des legais;
IV — publicidade mercadoldgica: a que se destina a langar, modificar, reposicionar

ou promover produtos e servigos de 6rgaos, entidades e empresas publicas
que atuem em relagédo de concorréncia no mercado;

V- pecas e material de publicidade: cada elemento de uma campanha

publicitaria ou a¢ao isolada, sob as formas grafica, sonora ou audiovizual;

VI—- o6rgdos e entidades: secretarias, autarquias, fundagbes e empresas publicas

integrantes do Poder Executivo Municipal; e

VIl - placas de obras ou projetos de obras: paineéis, outdoors, adesivos, tapumes e

quaisquer outras formas de sinalizagdo que cumpram funcgao de identificar ou
divulgar obras e projetos de que participe o Municipio, direta ou

indiretamente.

CAPITULO Il
DA PUBLICIDADE

Art. 3° As agdes de comunicagdo do Governo
Municipal seguem os principios de transparéncia, publicidade e impessoalidade na
administragdo publica, na construgdo de uma relagdo positiva entre o Municipio e a
sociedade.

Paragrafo unico. A Secretaria Municipal de
Comunicagédo Social deve considerar critérios como audiéncia, tiragem, abrangéncia,
qualidade e especificidade do veiculo, em relagdo aos objetivos da publicidade a ser
veiculada.

Art. 4°. Os recursos de publicidade do Poder
Executivo Municipal deverdo ser empregados de forma a garantir a veiculagio de
campanhas publicitarias produzidas pela agéncia de publicidade prestadora de

servigo, vencedora de processo licitatorio, sob a supervisdo e orientagio da Secretaria



%‘5/94224/@ %/%byza/ ae Q@a}&w Ao Culitins

SECRETARIA MUNICIPAL DO GOVERNO

Municipal de Comunicagdo Social, com objetivos definidos, planejados e especificados
dentro do planejamento de comunicagao social do Municipio.

Paragrafo unico. A Secretaria Municipal de
Comunicagdo Social podera, diretamente, por meios e recursos proprios, criar e
produzir pec¢as publicitarias em gerai.

Art. 5°. Fica impedida a veiculagdo aleatoria de
publicidade institucional produzida pelos proprios veiculos de comunicagdo, como
forma de garantir a manutengcdo da linguagem, padronizagdo de comunicag¢do e
identidade visual do Poder Executivo Municipal.

Art. 6°. Os recursos para publicidade poderdo vir
de fichas orgamentarias de outros 6rgdos publicos municipais, mediante o
apostilamento das referidas fichas ao contrato com a agéncia de publicidade.

Paragrafo unico. Os recursos disponibilizados por
outros érgaos publicos também serdo contabilizados no valor total do contrato.

Art. 7° Os recursos para veiculagdo de
publicidade somente poderdo ser disponibilizados dentro de campanhas especificas,
com avaliagdo e autorizagdo da Secretaria Municipal de Comunicagdo Social e
mediagdo de agéncia de publicidade vencedora de licitagdo, com comprovante de
veiculagdo fornecido pelos veiculos, no qual deve constar data, horario, niUmero de
inser¢des, formato e tamanho (para o caso de veiculos impressos) e outros dados que
se fagam necessarios.

Art. 8° Fica vedada a utilizagdo do brasao, de
logomarcas dos oOrgdos publicos e quaisquer outros tipos de inscrigbes gréficas
alusivas ao Municipio, visando o patrocinio e/ou apoio a qualquer tipo de evento, sem
o respectivo termo de parceria firmado com o 6rgéo publico patrocinador ou apoiador,
ou autorizagao expressa do chefe do Executivo, conforme o caso.

§ 1° O odrgdo publico devera encaminhar a
Secretaria Municipal de Comunicagdo Social em tempo habil, para que o material
grafico em formato adequado seja aprovado, ou seja providenciada a criagdo da arte
grafica.

§ 2° Os custos de produgdo e confecgdo de
impressos, caso constantes do termo de parceria, correrdo por conta do érgdo publico

solicitante.

CAPITULO Il
DA ATUAGAO DA SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL

Art. 9°. A Secretaria Municipal de Comunicacio
Social compete:
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| - No que concerne a Assessoria de Imprensa:

a) produzir e distribuir matérias jornalisticas aos veiculos de comunicagao;

b)  promover e divulgar as agdes de Governo, inclusive com a convocagio
dos veiculos de comunicagao;

c) contatar os veiculos de comunicagdo, quando necessario;

d) manter arquivo atualizado de matéria jornalistica de interesse do
Municipio;

e) produzir, revisar as matérias e manter contato com a imprensa local no
esclarecimento de duvidas;

f) sugerir pautas e orientar os jornalistas em busca de informagbes de
interesse puablico em relagéo ao Poder Executivo Municipal,

g) divulgar as atividades e/ou projetos do Executivo Municipal;

h) planejar e acompanhar a produgdo de matérias jornalisticas sobre as
atividades e/ou projetos de todas as Secretarias Municipais e assuntos
de interesse da comunidade;

i) acompanhar todas as informagbes jornalisticas sobre o Executivo
Municipal, veiculadas pelas redes de TV e radio;

i) analisar as matérias veiculadas da midia impressa;

k)  monitorar as noticias veiculadas nos jornais locais referentes ao
Executivo Municipal;

) manter clipping diario dos veiculos impressos e eletrdnicos como
instrumento estratégico de gerenciamento de informagéo;

m) produzir fotos para complementag¢édo das matérias jornalisticas;

n)  produzir relatério mensal com nimero de matérias positivas, negativas
e neutras;

o) analisar a repercussdo das matérias enviadas pela produgdo
jornalistica;

p) divulgar as informagdes institucionais jornalisticas de prestagdo de
servigos de interesse da comunidade;

q) utilizar a Radio Libertas para veiculagéo de informagdes de acesso aos
Servigos Sociais Publicos a disposi¢éo da comunidade;

r criar programas de radio e televisdo que informem e esclaregam a
comunidade sobre politicas sociais publicas de protegdo ao cidadéo,
mediante a abordagem e discussdo de temas diversificados, como
combate a violéncia e ao preconceito; direito a sadde, a educago;
crime de violéncia doméstica; educagdo para o transito, educagio
ambiental, etc.

s)  produzir, por meio proprios ou utilizando-se dos servigos de assessoria

de comunicagdo da agéncia vencedora de licitagdo, programas
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televisivos, radiofénicos e material bruto em video e audio, que poderao
ser oferecidos no portal eletrébnico da Prefeitura ou veiculados em
emissoras de TV, radio e canais web, de acordo com a demanda
diagnosticada pela Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, no
sentido de prestar contas & populagado das obras, agdes, programas e
projetos desenvolvidos pelo Poder Executivo Municipal;

1) divulgar as ag¢des e projetos disponiveis das Secretarias Municipais de
interesse da comunidade.

- No que concerne a Internet:

a) acompanhar a divulgag¢ao de informagdes e temas relativos ao governo
Municipal na Internet e definir os dados a serem divulgados no portal da
Prefeitura, 6rgdos e entidades do Poder Publico Municipal,

b) divulgar as informagdes institucionais jornalisticas de prestacdo de
servigos de interesse da comunidade em formato web;

c) pautar, produzir e gerenciar matérias jornalisticas especiais para o
formato web, sobre as agdes do Executivo Municipal,

d) priorizar e controlar as demandas de inclusdes de todo contetdo a ser
veiculado no Portal,

e) atuar, em parceria com o Servigo de Informagdo e Atendimento ao
Cidadao (SIAC), na captacdo das necessidades e/ou dificuldades
detectadas pelo cidaddo no acesso aos produtos e/ou servigos
ofertados pelo Executivo Municipal, veiculados nas paginas do Portal.

f) estabelecer padrbes de linguagem, de navegacéo e de estruturagéo da
informacgao, para garantir comunicagdo objetiva e completa com o
cidadao.

llI-  No que concerne a Comunicagéo Estratégica:

a) prestar, permanentemente, informag¢des acerca do comportamento da
opinido publica em relagéo as atividades do Poder Executivo Municipal;

b)  receber sugestdes, questionamentos, criticas, elogios e providenciar as
medidas e respostas cabiveis, por meio do Servigo de Informagéo e
Atendimento ao Cidadao (SIAC);

c) promover a comunicagdo interna no ambito da Administragdo Direta e
Indireta, promovendo a interagdo entre as secretarias, autarquias,
orgaos e empresas publicas, atuando na elaboragdo de programagéo
anual relativa a comunicagao;

d) gerenciar estrategicamente os diversos setores responsaveis pela
imagem institucional do Governo Municipal;

e) planejar as campanhas publicitarias;
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f) gerenciar e operacionalizar a linguagem Unica de divulgagcdo da
Prefeitura Municipal de Pogos de Caldas;

g) gerir todos os procedimentos necessarios ao desenvolvimento,
aplicagcdo e cumprimento da identidade visual da Prefeitura;

h)  planejar e gerenciar e operacionalizar, em parceria com as secretariais,
em especial a Secretaria de Administracdo e Gestdo de Pessoas, o
processo de endomarketing da instituigdo Municipal,

i) gerenciar e operacionalizar a criagdo de impressos, folders, convites,
cartazes, banners, faixas e demais materiais graficos de todos os
setores da Prefeitura;

)i solicitar a produgdo e divulgacdo de campanhas institucionais na
internet, midia impressa, radio e TV;

k) criar e gerenciar rotinas de envio e recebimento da publicidade legal de
toda a Prefeitura para os veiculos de comunicagéo (jornal, radio e TV);

) elaborar relatorios mensais do material publicitéario da Prefeitura em
veiculos impressos;

m) gerenciar o levantamento de dados e o desenvolvimento de projetos e
campanhas publicitarias;

n) acompanhar a aplicagcdo e execucdo de todas as politicas de
publicidade do Executivo Municipal,

o) criar a identidade visual e corporativa do Executivo Municipal e para as
Secretarias;

p) gerir, de forma integrada, formatos ideais para todos os anuncios,
publicagdes, logotipos, ilustragdes, montagens e artes-finais;

q) criar projetos de comunicagdo visual que atendam a todas as
necessidades, conveniéncias e objetivos do Executivo Municipal e,
consequentemente, das Secretarias;

r) revisar todos os materiais graficos ou de campanhas veiculadas pelas
Secretarias e ou agéncias de publicidade;

s) estabelecer contato com a agéncia de publicidade, norteando-a quanto
as estratégias de comunicagao da Prefeitura;

t) identificar e analisar as tendéncias de opinido publica sobre a atuagdo
do governo Municipal, por meio dos instrumentos que se fizerem
necessarios, incluindo pesquisas de opinido.

Art. 10. Os pedidos de publicidade advindos das
secretarias, orgdos, entidades, autarquias e empresas publicas encaminhados a
Secretaria Municipal de Comunicagdo Social deverao estar acompanhados de:
I - informagdes que demonstrem clara e objetivamente a real necessidade
publica da publicidade a ser realizada;
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- informagbes basicas que serdo fornecidas para a confecgdo da pega
publicitaria em questao, spot, VT, outdoor, folder, cartaz, banner, etc.
M- indicagdo da ficha orgcamentaria apostilada ao contrato com a agéncia de
publicidade vencedora de licitagdo para quitagdo das despesas.
Paragrafo anico. O material publicitario s6 podera
ser veiculado, exibido ou exposto na forma aprovada pela Secretaria Municipal de

Comunicagdo Social, observadas as eventuais modificagdes por ela determinadas.

CAPITULO IV
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 11. A Secretaria de Comunicagdo Social, em
colaboragdo com a Procuradoria Geral do Municipio e Secretaria Municipal de
Governo, poderéd editar instrugbes normativas complementares destinadas ao fiel
cumprimento do disposto neste Decreto.

Art. 12. As disposi¢des constantes deste Decreto
deverdo ser implementadas a partir da data de publicagdo, de forma gradual, de
acordo com as mudangas estruturais, tecnologicas e de pessoal que se fizerem
necessarias.

Art. 13. Este Decreto entra em vigor na data de
sua publicagéo.

PREFEITURA MUNICIPAL DE POCOS DE CALDAS, 13 DE JULHO DE 2010.

PAULO CESAR SILVA

Prefeité Municipa

ALMA MARIA NEDER CAMACHO

Secretéaria Municipal de Governo

Publicado no “Jornal de Pogos”, edigido n° 36&2 ,de /Y 1 OF r2010.




